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Palavras-chave
Marketing em bibliotecas. Influenciadores digitais. Bibliotecas especializadas.

Resumo

Apresenta relato de experiéncia de acdo de marketing em uma biblioteca
especializada em musica contemporanea de concerto. O objetivo foi transforma-la
em digital influencer, melhorando as relagbes com a comunidade. Dentre as
atividades realizadas entre margo de 2024 e junho de 2025, foram elaborados 28
videos sobre musicas do acervo, 5 videos comemorativos do aniversario de 35
anos, um encontro cientifico interdisciplinar e postagens sobre pesquisas.
Também foram realizadas acoes culturais com performances ao vivo e exposicgao.
Além do aumento da visibilidade da biblioteca, notou-se a possibilidade de
influenciar o agendamento de debate se o consumo e a producgao de saberes sobre
musica.
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