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A CONSTRUCAO DA IMAGEM DO SUJEITO AUTISTA: UMA ANALISE DE DISCURSOS

MIDIATICOS

Jilia Roja Tavoni*, Ricardo Santhiago Corréa, Kelly Cristina Brandédo da Silva.

Resumo

Assumindo como ponto de partida a imagem social do sujeito autista, este estudo propde a discussao critica de
materiais midiaticos brasileiros hegeménicos e contra hegemdnicos que abordam o autismo. Determina-se como
esséncia deste estudo a analise sobre o posicionamento de diferentes segmentos sociais perante um mesmo
fendmeno e sua contribuicdo para a construgcdo da imagem social sobre o individuo autista.
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Introducéo

Com o aumento da visibilidade da pessoa autista na
midia, inimeros materiais midiaticos sdo encontrados
acerca do tema: séries de TV, documentarios, novelas,
blogs, grupos em redes sociais e canais do Youtube. A
realidade complexa associada ao autismo, que antes era
restrita ao contexto clinico, hoje € discutida abertamente
com o acesso facilitado da populacdo. Este estudo
assume o desafio de compreender o modo como a
dindmica interacional das midias hegemdnicas e contra-
hegemobnicas impacta e (re)constréi a imagem do
individuo autista.

Metodologia

Tendo como base a analise e reflexdo acerca do
posicionamento de atores sociais distintos sobre o
autismo, objetiva-se compreender suas respectivas
contribuicbes a imagem da pessoa autista a partir da
reflexdo sobre a dindmica interacional estabelecida entre
os discursos veiculados por midias hegeménicas e
contra-hegemonicas. A coleta de dados ocorreu através
de uma pesquisa netnografica!, com a andlise e
discussdo dos materiais escolhidos na perspectiva da
hermenéutica de profundidade. Realizou-se uma anélise
cuidadosa dos comentérios online, como forma de
compreender a recepgdo do publico diante dos
conteudos veiculados.

Resultados e Discusséo
A partir da andlise, identificou-se que as que midias
hegemobnicas e contra-hegemdnicas trazem temas
semelhantes a discusséo, contudo assumindo diferentes
perspectivas. As andlises realizadas foram separadas em
trés eixos tematicos mais recorrentes na amostra,
visando delinear algumas das forcas que agem na

composicdo da imagem do sujeito autista.

A. Mito da Genialidade

Nas midias hegemadnicas, o mito da genialidade é o
ponto de partida da discussdo. Nestes materiais, h4a a
reducdo da condi¢do autista a uma imagem simplificada,
a qual encobre a heterogeneidade do diagnostico. Nas
midias contra-hegemonicas, ha a desconstrucado dessa
realidade e o destaque de relatos de familiares que
reconhecem a projecdo equivocada do mito da
genialidade & imagem de seus filhos.

B. O diagnéstico precoce e a patologizacéo

Nas midias hegemonicas, destaca-se a abordagem
sobre sinais clinicos isolados do autismo, os quais podem
contribuir para a patologizacdo?. O diagnoéstico precoce é

abordado como garantia de que o desenvolvimento do
sujeito autista ocorrerd dentro das expectativas
estabelecidas no desenvolvimento dito tipico. Ou, ainda,
destacam o diagndstico precoce como determinante das
habilidades excepcionais futuras reforcando a imagem do
sujeito autista associada a elementos extraordinarios como
afirmacé@o positiva da condicdo®. J& as midias contra-
hegemoénicas destacam a angustia das familias durante o
processo diagnostico, além de comentarios que retomam a
popularizacéo a respeito do mito da genialidade.

C. Os desafios no contexto familiar

As midias hegemonicas retratam a dificuldade das
familias em relagcdo a aceitacdo do diagnostico e a
convivéncia com o autismo, destacam-se as demandas da
familia sobre a dificuldade do sujeito autista com a
afetividade e o desgaste emocional do diagndstico. Nas
midias contra hegemdnicas ha a composi¢cdo da imagem
da pessoa autista de maneira mais dindamica e
heterogénea. Expb6em-se as alteracbes na dindmica
familiar com o diagnéstico e o preconceito nutrido pelas
imagens midiaticas construidas sobre o autismo.

Conclusbes

Destaca-se neste estudo o quanto a internet e as
diferentes midias tornam-se agentes ativos na composicéo
da imagem do sujeito autista. As midias hegemonicas
agem como porta de entrada ao tema, contribuindo para a
construcdo de uma imagem do sujeito autista fortemente
associada ao mito da genialidade, com poucas referéncias
ao autista severo e ndo-verbal. Com maior destaque a
heterogeneidade, as midias contra-hegemonicas trazem
relatos de nlcleos familiares permeados pelo autismo, na
tentativa de sensibilizagdo do publico acerca dos
estereotipos construidos nas midias hegemonicas.
Reconhece-se 0 modo como as midias hegemonicas e
contra-hegemonicas atingem diferentes publicos, de forma
interdependente, o que resulta no acesso de informacdes
de maneira diferenciada.
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