A IMPORTANCIA DA CAMPANHA OUTUBRO
ROSA E OS DONATIVOS AS PACIENTES
PROFISSIONAIS DA O N CO L OG I CAS
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A Campanha do Outubro Rosa foi criado no inicio da década de 1990, em Nova York (EUA). O periodo € celebrado no
Brasil com o objetivo de compartilhar informacoes e promover a conscientizacao sobre o cancer de mama.

Objetivo

Desde 2015 o CAISM estendeu a Campanha a comunidade externa, eventos sobre conscientizagao e prevengao ao
Cancer de Mama, eventos culturais e recreativos foram incorporados ao cronograma do hospital.

Metodologia

O Servico Soclal da Oncologia realiza a interface com a rede de servi¢os, articulando acoes para oferecer respostas
efetivas e assertivas as demandas sociais, para tanto necessita de recursos para essa atribuicao.

Resultados

Constatamos que desde 2015 os donativos oriundos da Campanha do Outubro Rosa tém contribuido com a
dispensacao de recursos as pacientes. Doacoes como material de higiene pessoal, lencos, turbantes e perucas sao
ofertadas.

Conclusao

O Servi¢co Social tem em seu projeto técnico- operativo
a Interlocucao com a rede de atendimento na
perspectiva de que as pacientes sejam atendidas em
suas demandas através das doacoes da Campanha
nesse periodo de processo doenca/cura.
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