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Introdução: Tendo em vista a importância das redes sociais para a comunicação e disseminação 
de informações, a biblioteca da Faculdade de Ciências Médicas tem utilizado esses meios para a 
divulgação de e-books, vídeos e diversas publicações sobre os serviços que oferece. Objetivo: 
Divulgar e dar visibilidade às atividades e serviços prestados pela biblioteca, bem como 
promover o acesso à informação. Demonstrar o público-alvo e o alcance desta modalidade de 
divulgação. Metodologia: A divulgação de conteúdos ocorre diariamente. No Facebook é feita a 
divulgação de vídeos extraídos da base de dados Biomedical and Life Sciences Collection e e-
books coletados da Clinical Key. Desde 2020 foram divulgados 149 vídeos e 208 e-books, total 
de 639 publicações incluindo os treinamentos oferecidos pela biblioteca e outras informações 
relevantes para a área da saúde. Utilizamos um recorte temporal para obter dados recentes. 
Resultados: O Facebook possui 807 seguidores. Nos últimos 28 dias (1-28 set 2024) teve um 
alcance de 117 pessoas, 18 visitas, e 1 seguidor novo. Os seguidores são: mulheres 74,7% e 
homens: 25,3%. O Instagram apresenta um total de 356 seguidores desde seu início em janeiro 
de 2023, com 639 publicações, 1.241 visualizações, sendo 88,3% seguidores e 11,7% não 
seguidores. Conclusão: A fim de garantir a divulgação da informação a biblioteca tem 
acompanhado a evolução da tecnologia para um maior alcance dos usuários, além de ampliar o 
uso dos recursos divulgados. Esta rotina amplia a interface da biblioteca entre os usuários e a 

informação por meio da promoção dos conteúdos assinados pela Universidade. 
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