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O conceito de iconicidade para a Midiologia, e os exemplos
de design nas capas de revista (Senhor, Realidade e
Pesquisa FAPESP)

Maria Eliana Facciolla Paiva®

A capa da revista corresponde a matriz grafico-visual que projeta a
tentativa de fusdo do pensamento técnico e funcional nos atos de design
como gestos artisticos e que resultam em objetos culturais. O processo todo
se constréi sob o abrigo do conceito de iconicidade, também resultante da
indicialidade e do simbdlico. No limite da compreensédo, a iconicidade da
imagem visivel tem a propriedade de representar por similaridade e
semelhanca a realidade do mundo defensavel na dimensdo das matérias de
texto, ou do objeto concreto condensado na comunicagao e observado pela
visualidade dos meios. Atua como um dizer mudo no discurso natural das
edi¢cOes. E por ser assim mais objetiva, eventualmente a iconicidade ordena
valores préoximos e certos e, também, os mais conhecidos nos aspectos

diretos da representacao editorial dos projetos.

Como exemplo, o design como ciéncia aplicada fornece, a partir do
final dos anos 1950 e anos 1960/70, as capas das revistas mensais Senhor
(1959-1964) e Realidade (1966-76). E, com inicio em outubro de 1999, a
Pesquisa Fapesp, ainda nas bancas, por agora ambientando-se cada vez

mais no espaco online e na divulgacao digital e outros projetos.

! Possui Licenciatura em Educagdo Artistica, com Habilitagio em Artes Plasticas e Mestrado em Ciéncias,
Curso Ciéncias da Comunicacdo, pela Universidade de Sdo Paulo (USP). Formagao doutoral D.E.A.
(Dipléme d'Etudes Approfondies ) em Estéticas, Tecnologias e Criagdo Artisticas pela Universidade de
Paris 8. Doutora em Ciéncias da Comunicacdo, area de Jornalismo, também pela USP. Pds-doutoranda
pela Escola de Comunica¢do da Universidade Federal do Rio de Janeiro (ECO/UERJ). E-mail:
mefpaiva@gmail.com.
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A revista carioca Senhor, criada em 1959, disseminou seu conteudo
em torno da cultura e apoiada na literatura, determinando o estilo grafico-
visual das capas vincado na ilustracdo, exclusivamente. Com a tiragem
girando em torno de 40 mil exemplares, ainda depois de tanto tempo seu
projeto e design impressionam mesmo aqueles que sO6 experimentam a
editoracdo eletrbnica com seus recursos e efeitos. Com raizes nas artes
plasticas, os gauchos e artistas-designers Carlos Scliar e Glauco Rodrigues, e
depois o carioca e ilustrador Jaguar e o domador de letras Michel Burton
construiram formatos plenos de indicialidade nas capas Unicas com matrizes
pictéricas fundamentadas na pintura, no desenho, na gravura, no estudo da

ilustracdo de humor e na tipografia.

Criada pela Editora Abril, a paulistana Realidade faz de seu mote o
trabalho no jornalismo opinativo “em primeira pessoa”. E se aplica na
fotografia como maneira de expressado e visualizacdo do conteudo. Com a
tiragem de 450 mil exemplares, a matéria-prima do design, a fotografia,
esteve numa época de descobertas para novos desafios da ampliacdo da
imagem na comunicacao direta. Os estudos dizem que é o melhor exemplo
do iniciante discurso visual, por meio das fotos que prega a obrigatéria
narrativa de imprensa. Diferente da informacao pictérica, o olhar fotogréafico
necessariamente tenta se sobrepor as ambiguidades, valorizado na

simplicidade e na figuracdo simbdlica dos retratos.
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Edicao 124 - Junho 2006

Capa:Hélio de Almeida
Foto: IT / Stock Photos

Outra revista, esta paulista da gema porque é editada pela Fundacao
de Amparo a Pesquisa do Estado de Sao Paulo, a Pesquisa Fapesp dirige-se
para o publico universitario e para o universo da producdo e da pesquisa
cientifica tecnoldgica nacional. De inspiracdo jornalistica, tem uma tiragem
atual, vendida em banca, de 35.800 exemplares, dos quais 24.500 s&o
assinaturas de pesquisadores. A edicdo online é gratuita e aberta. Também
tem versdes em lingua estrangeira e aplica matérias em outras midias, como
audiovisuais, além dos numeros especiais. Com capas que ora sao pictdricas,
ora sao fotograficas — por isso aqui usada como exemplo — dentre outros o

designer Hélio de Almeida é o expoente da revista.

Mas, € a capa que ainda sintetiza e distribui o olhar na comunicacéo
nas bancas, que amplia a mensagem e valoriza a informacdo no
reconhecimento e integridade visuais. O reconhecer € uma acdo que
distingue uma particularidade desse tipo de signo icdénico que
fundamentalmente transmite mostrando e formatando algo de aparente,
verdadeiro e reconhecivel por similaridade e semelhanca do que é decidido

para cada edicdo. E, que tem a qualidade de melhor representar por
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analogia e motivacdo, enquanto a imagem esta diretamente envolvida na

exposicao de fatos, acontecimentos e eventos que reproduz no objeto.

Mesmo que somente a percepcdo nos atraia, € necessario tomar
precaucdo com a assertiva, por exemplo, aquilo que o signo icénico constroi
como modelo de rela¢des (envolvendo os fenbmenos graficos) com o modelo
homdlogo das relagdes perceptivas que nds construimos em reconhecendo e

lembrando do objeto.?

Por definicdo e na presenca da capa de revista, a percepcédo do objeto
fica na relagcdo direta com a semelhanga definida pelo conceito da
iconicidade. Assertiva pela qual construimos de maneira quase pratica,
através do olhar: a lembranca, a memoria e a diretiva da informacdo. Tudo
isso distinto pela visdo daquilo que se mostra representado no quadro inteiro
da imagem fechada, tecnicamente distribuida na superficie da atuacao

midiatica da tecnologia e propria da agao publica do projeto em design.

O que é importante, vindo de uma raiz de pensamento escolastico e
medieval, é ter o conceito de semelhanca como a solugdo de um dos
primeiros enigmas exalados pela apresentacdo e definicdo da imagem, em
si. Isso dentro de uma situacdo do conhecimento, da légica e, assim sendo,
especialmente da cultura e da técnica, mas que ndo define inteiramente o
que é imagem. O que nos resta € o uso cooperativo e atuante do signo icone

Nno espaco enquadrado, simplesmente.

Porque ndo é o caso de entender a imagem inteira, na qual as
variacfes que levam a interpretacdo do signo dizem menos da imagem o
que ela mesma diz por semelhanca ao antes determinado. E ai que residem

alguns dos possiveis quadros probleméticos das relagbes dos meios com a

2 ECO, Umberto. Sémiologie des messages visuels. Communications 15 (special issue — ‘L’analyse des images’).
Apud: Groupe . Iconism. SEBEOK, Thomas A. & UMLKER-SEBEOK, Jean (org.). Advances in visual semiotics: the
semiotic web 1992-93. Berlim-Nova York: Mouton de Gruyter, 1995, p 22.
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iconicidade da imagem. E desses com a propriedade relativa da(s)
realidade(s) investigada(s). Sdo varios os tipos de signo, mesmo que um sé
domine. Ou seja, nem sempre sédo tido exatas, e sim potenciais, as relacdes
de similaridade com o uso definido na imagem (ou em definicdo). Porque
nem sempre a representatividade real do fato visto da imagem e assistido
pelo texto é a coisa mais fundamentada para o entendimento da mensagem

midiatizada.

Desse modo, dentre todas as propriedades aceitas, o conceito de
iconismo (icone) apresentado simplifica e ajuda nas representacfes: para
noticias ambientais, situacdes sociais e acontecimentos reconhecidos na
histéria; nas quais o simbolismo buscado (simbolo) nas referéncias
unificadoras e o credenciamento indicial (indice) quando o valor é puramente
estético nem tanto importam quando estamos frente a uma solidez de
informacao. Também, porque, se o que nos preocupa € a ligacdo da difusdo
e da rapidez dos meios, entdo estudar especificamente a iconicidade da
imagem ja significa quando, dentro da semiologia, prefere-se situar esta

dentre as outras rela¢gfes das fun¢des do signo linguistico.

Agora, ficaria necesséaria uma recapitulacdo da triade funcional definida
por Charles Peirce (icone, indice, simbolo), reexaminada e redirecionada, de
maneira sugestiva, para as analises que dizem sobre a iconicidade, como o
tipo de signo que porta melhor e sem tanta abstracdo ou esquematizacado os
valores da realidade, da escritura ou do relato. Assim sendo, o entendimento
do analogo, equivalente, semelhante, parecido etc. € o primeiro componente
essencial na definicdo daquilo que se apresenta para o icone, na
determinacdo da aplicacdo do modelo técnico e cultural da imagem, na

I6gica compositiva nesses exemplos de capas de revista.

Ou seja, aquilo que vejo ndo é s6 a imagem, mas também a maneira
da cultura técnica da obtencao, registro, criacdo e exposicdo desse modelo
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de signos. A visdo da capa de revista nunca estd numa dimensao singular,
pois € composta de varias refracfes: novo olhar, outras cores, diferentes
suportes e, ainda, erros e acertos. Nunca poderemos determinar uma copia
exata da realidade do meios com o0s quais trabalhamos, porém, a iconicidade
deixa impressa a potencialidade da imagem em cobrir semelhancas e

imitacdes do real, nela arroladas e investidas.

Mas, por enquanto, a simples logica de entendimento dessa imagem
significa uma antiga questdo, se pensarmos como Roland Barthes®, para
quem a linguagem tinha uma “materialidade que incluia a dimenséao visual e
a responsabilidade das formas”. Que € determinar sempre que outros
olhares sdo ajudados pelo iconismo primeiro e representado e, também
isomorfismo, pela realidade midiatica multiplicada pelos olhares possiveis,
pelas percepc¢des variadas e diversidade das responsabilidades editoriais do

conhecimento, da cultura e da técnica.
O modelo semidtico e os limites epistemoldgicos

Entdo, para melhor trabalhar o modelo semidtico colocado € preciso
estabelecer a presenca signica de fatores em matrizes grafico-visuais que
exibem similaridades e semelhancas com o0 que elas representam em,
naturalmente apresentando modelos de imagem plenos de iconicidade. Além
disso, estamos dentro do terreno de interesse da ciéncia da comunicagao, no
qual a disciplina Midiologia envolve as imagens técnicas em contornos de

visualidade para os efeitos de transmissao.

Selecionamos exemplos de capas de revistas, cujo valor € documental

e partem do simbélico? para o icoénico, atingindo o sistema indicial® por

3 JAY, Martin. The camera as memento mori: Barthes, Metz, and the Cahiers du Cinema. In: Downcast Eyes: the
denigration of vision in twentieth-cen tury french thought. California: University of California, 1994.

4 PAIVA, M. Eliana F., unido dos contrdrios: a revelacdo simbdlica do retrato para o fotojornalismo. In: Revista
Studium n.18. Disponivel em <http://www.studium.iar.unicamp.br/18/06.html>. Primavera 2004.
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intermédio da causalidade. Por aproximacdo desses modelos é possivel
estudar o conceito proéprio de iconicidade da imagem e focar na forma de
significacdo do signo icone, no qual as semelhancas trazem consigo texto e
imagem em quadros pictéricos, relevos fotograficos e grafismos tipograficos
que apontam para a apresentacdo e a introducdo de temas, assuntos,

matérias e reportagens que se encontram no interior das revistas.

E certo que ndo nos aplicamos em confundir a substituicido dos
valores grafico-estéticos do design por uma protociéncia de avaliacdes
interpretativas. O esforco é objetivo e o de centrar o entendimento do uso
de imagens pictoricas ou fotograficas de cada revista que, adotadas pelo
editorial, direcionam a percepcao, a cognicdo e a interpretacdo de seus
sentidos nos espacos de revelacdo ciclica do conhecimento, cujo destino sdo

publicacdes derivadas e exposicoes mensageiras.

As capas revelam seu campo de trabalho na dimensdo visual do
design e dentro dos processos de significacdo determinados para o estudo
das visualidades formativas, informativas e, até mesmo, persuasivas. Nessa
primeira leitura o fendmeno “capa de revista” ndo deve estabelecer uma
leitura socioestética, mas sim definir uma fronteira real e formal dos
contornos da mensagem dentro de seus ambientes significativos que operam

somente o design e suas ramificacdes estéticas.

E claro que a significacdo da “midia revista” atende a certa
manipulacdo, no entanto, a tendéncia € insistir em que cada matriz grafico-
visual fidelize a sua legitimidade, premiando de inicio a analise dos
processos de comunicagdo com o desenho particular da informacdo em seu
formato pleno de expressao, em lugar de perder tempo com interpretacdes

disponiveis para depois da solucdo dos projetos. O caminho que o projeto

> PAIVA, M. Eliana F., objeto aparente e o método provavel: entre a estética e a comunicagao na fotografia. In:
Revista Studium n.26. Disponivel em <http://www.studium.iar.unicamp.br/26/05.html>. Verdo 2006/2007.
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editorial toma na certa foi definido anteriormente e se imbui de

responsabilidade criativa.

Entdo, reconstituir para as imagens o modelo semidtico imerso no
conceito de iconicidade — prenunciado nessas representacdoes — e, com O
auxilio de um coerente condicionamento epistemoldgico, é nesse caso,
definir junto uma comparacdo da andlise pragmatica® da midia “revista
mensal” que, caso a caso, se ocupa de publicos diferentes, porém, no
tracado de uma via de exceléncia e destino. Pretendemos que a significacao
exemplificada nas capas de revista construa seus espacos de mediacao, para
que elas possam representar o pensamento expresso de maneira plausivel

para a avaliacdo e a significacdo do sistema técnico das mensagens.

Entretanto, recuperando meu fbélego, observo que o problema de
escrever sobre iconicidade sugere dificuldades, quando o estudo parece
plasmar camadas de raciocinio que obedecem a ideia desse ou daquele
projeto que é aqui e ali acolhido pelos estudos sociais, e mesmo linguisticos
e antropoldégicos. Por isso que a primeira maneira de escapar da indoléncia
na repeticdo do conceito — quase que s6 estético — é por em movimento a
observacdo dos modelos revelados pelo design e no projeto da matriz

gréafico-visual.

E refletir, comparando, sobre a capacidade visual dos modelos
pictoricos e fotograficos — com interferéncias no formalismo de
representacdo da imagem midiatica — cuja acentuacgado signica estd definida

pela entorno da mensagem. Para depois continuar a trabalhar sobre os

® “Semiética, pragmatica e midiologia: Eu tomaria por ponto de partida a sugestdo de Daniel Bougnoux, que
declara (com justeza, a meu ver), na Introdugdo as ciéncias da comunicagdo [Paris: La Découverte, 1998], que as
ditas ciéncias contém no minimo trés disciplinas distintas: a semiologia, a pragmatica e a midiologia. Daniel
Bougnoux acrescenta a sua lista a psicanalise e a cibernética, porém estas duas outras disciplinas tém claramente
uma funcdo auxiliar de inspiracdo e ndo parecem ocupar um papel constitutivo da mesma maneira que tém as trés
primeiras disciplinas.” LEVY, Pierre. La place de la médiologie dans le trivium. In: Les cahiers de médiologie, n.6.
Pourquoi des médiologues? Paris: Gallimard, 1998, p 44.
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limites de uma epistemologia do conceito, se diante disso houver a
disposicdo de entender a materialidade dos fatos expressos nos registros
técnicos das imagens que vao além do entendimento do objetivo estético do
design. Ou seja, nessa direcao, seria rever condicionamentos formais e certa
motivacdo colocada em discussdo no cotidiano dos meios visuais de
transmissdo, como maneira de esclarecer os vinculos na obtencdo dos

registros de entendimento publico.

Assim sendo, a acdo visual da iconicidade liga relacbes, orienta e
estabiliza ordens e normas de compreensdo da imagem, para as quais o
formato midiatico significa. E assim como ter em conta que, na midia, o
conhecimento da andlise do modelo semidtico — tendo o icénico em
relevancia — serve para a exposicao de melhores resultados de imagens nas
suas aplicacfes pictoricas e fotograficas, entre escolhas das referéncias na

expressao de objetos, sujeitos e aspectos tipograficos.

Ja bastante destacado o icone, entre os trés tipos de signo, pergunta-
se por que a escolha do conceito de iconicidade normalmente estd mais
disponivel para o estudo das imagens com conteudo técnico de linguagem?

Lucia Santaella e Winfried Noth escrevem:

Na realidade, o cdédigo verbal ndo pode se desenvolver sem
imagens. Nosso discurso verbal esta permeado de imagens, ou
como Peirce diria, de iconicidade. Assim, a teoria das imagens
sempre implica o uso de imagens. A palavra “teoria”, alias, ja
contém na sua raiz uma imagem, pois “teoria”, na sua
etimologia, significa “vista”, que vem do verbo grego theorein:

“ver, olhar, contemplar ou mirar”.’

7 Ainda: “Que abordagem ao estudo da imagem poderia, entdo, ser mais adequada do que uma abordagem
tedrica? Em nossa curiosidade sobre imagens, deixamo-nos, assim, guiar pelas nossas vistas, olhares,
contemplagdo e miradas visuais e mentais sobre o nosso objeto de estudo.” In: SANTAELLA, Lucia & NOTH,
Winfried. Imagem: cognigéo, semidtica, midia. 42. Ed. Sdo Paulo: lluminuras, 2005, p 14.
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Numa definicdo corriqueira no relato do design das midias trazida
para a imagem, iconicidade é igualmente o termo que possui um valor
direto. Deste modo, a iconicidade significa uma certa l6gica e facilidade de
escolha, dentre a abundancia maior de outros signos visuais identificados
nos projetos. Segundo o dicionario Aurélio: “O grau de iconicidade de um
signo €& uma grandeza inversa de seu grau de abstracdo ou
esquematizacdo”. Portanto, o seu conteddo € mais amplo, mas, no entanto,
deve ser reconhecivel, e a sua direcdo aplicativa parece unificar outros

entendimentos que sdo, em compensacdo, mais abrangentes.
Midialogia e aplicacdo dos meios grafico-visuais

Especificas para a metodologia de representacdo de capa na midia
“revista”, por exemplo, a identificacdo e a estabilizacdo formal da imagem
pictérica e/ou fotografica em suportes analdgicos e virtuais — esta que é
plena em iconicidade — sdo determinadas com a ajuda de outros tantos
elementos do conhecimento, partindo da légica compositiva e da técnica

arrolada.

Entdo, para a Midiologia, no seu aspecto pratico de transmissao,
podemos ter que a regéncia especial do icone para a imagem facilita a
aplicacdo nos meios. Isso vem da sua capacidade de se fazer perceber,
quase gue imediatamente, e em seguida entender e interpretar e, assim, se
incorporar a reproducao pela funcdo matricial da representacdo. Reproducéo
esta que mantém um reconhecimento primario da imagem como construto
similar e proximo a verdade dos fatos, documentos temporais e

acontecimentos.

Na Midiologia, essa relacédo légica estrutura ainda outros alicerces de
transmiss&o para 0s quais o interesse principal reside na difusdo. Tanto do

produtor como do receptor. Enquanto isso, os modelos definidos pela
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semiologia ainda regem entre partes do manejo, numa busca da eficacidade
I6gica e unificada, que nos ajuda a compreender as passagens das formas

pelas técnicas que conhecemos por aquelas que dominamos.

Como tal, dentro do estudo da ciéncia da comunicagcdo, a Midiologia
acelera a probleméatica daquilo que é transmitido pelas midias (ainda no
semblante epistemoldgico) dentro de um método de conhecimento e analise,
que é o que define a disciplina. “Ndo um dominio especial do conhecimento”,
mas sim um “modo original de conhecimento, consistindo em trazer um
fendmeno histdrico para as discussdes institucionais e praticas, que o torna

possivel”®.

Recapitulando, ja sabemos que dentro da problematica® aqui
entendida, o conceito de iconicidade da imagem atinge os ambientes de
comunicacdo midiatizados, através: (a) do conhecimento, numa
epistemologia compreensivel dos significantes, (b) da Ildégica nas
permutacbes dos sentidos de olhares, e (c) das técnicas vetoriais, na
aplicacdo da representacdo das imagens transmitidas. Sao esses, em
resumo, os problemas enfrentados para a compreensao, na Midiologia e no
sentido escolhido das solu¢des. Como visto, ja sabemos que a andlise do
modelo semantico também parece ser essencial para se realizar um conjunto
de argumentos distintivos para todos os outros modelos de imagem, se

estudados dentro dessa natureza estética e objetual do design.

® Qu’est-ce que la médiologie? Le site de la mediologie <http://www.mediologie.org>. Acesso 16 marco
2008.

° “0 conceito de iconicidade coloca varios problemas. Alguns problemas sdo légicos e epistemolégicos, outros
técnicos. Por um bom tempo, algumas espécies de problemas tém feito ver que o melhor conceito de iconismo é
uma aporia [dificuldade de ordem racional que decorre de um raciocinio exclusivo] e, consequentemente é o que
deve ser afastado da teoria.” E é essa a principal ideia deste texto, que nos é dada pelo Groupe |, em seu artigo
Iconism. In: SEBEOK, Thomas A. & UMLKER-SEBEOK, Jean (org.). Advances in visual semiotics: the semiotic web
1992-93. Berlim-Nova York: Mouton de Gruyeter, 1995.
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Além disso, é através dessa mesma natureza de iconicidade da
imagem que a realidade podera ser manipulada pela tecnologia dos meios,
junto as logicas aplicacbes temporais das técnicas. Mas é isso que se
pretende para as imagens das capas de revista, cujo objetivo e plenitude
iconograficas sao informacao e pesquisa de fatos e acontecimentos reais ali
veiculados. Mesmo sendo essas imagens, por principio, também objeto da
arte e resultado de construcdo do design, serdo também algo que envolve,
naturalmente, a sua propria plasticidade nas referéncias técnicas dos

suportes.

De outra forma, explicar os novos objetos e as dificuldades da histéria
técnica das imagens é tudo o que se espera do ensino da Midiologia®®.
Visivel em aparatos que as transmitem, as imagens sdo feitas de valores
culturais, para o ensino de sua prépria forma e conceito e, nesse caso,
adquirindo entdo viés socioldgico, antropolégico e até politico dentre os

elementos aqui e ali presentes.

Nos esforgamos para compreender como uma ruptura nos
meétodos de transmissdo e de transporte suscita uma
transformacdo nas mentalidades e comportamentos e, ao
inverso, como uma tradicdo cultural suscita, assimila ou
modifica uma inovacao técnica.

O olhar, em geral, se dirige diretamente sobre as interacdes
técnica/cultura, no ponto de convergéncia das formas ditas
superiores da vida social (religido, arte, politica) e para os
aspectos mais apagados da vida material (usuais, banais e

triviais). ™

' Qu’est-ce que la médiologie? Le site de la mediologie <http://www.mediologie.org>. Acesso 16 marco
2008.
" idem.
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Além do mais, quando a ciéncia pede que agreguemos 0s termos
empregados, depois de serem isolados e estudados um a um, com mais
exatids0, ela também demanda que nos debrucemos sobre um conjunto de
exemplos. Porém, propriamente, a Midiologia n,0 é ciéncia, € sim uma

disciplina da ciéncia da comunicac0.

Por fim, aprofundar o entendimento do conceito de iconicidade
envolveria, também, o conhecimento de outros modelos que podem vir a ser
customizados pelo pesquisador. Ou seja, 0 espaco midiatico executa
diversas combinagdes sem, no entanto, deixar de tentar o tempo todo
contatar através do meio de transmissao, aquilo que se apresenta do mundo
real e da realidade exterior a n6s mesmos. Apesar de ser um lugar de
reproducfes e de encadeamentos, o espaco midiatico €, também, transitivo
para as inferéncias pessoais e publicas de cada um de nds, de autores a

editores e artistas.

Midialogia e os registros documentais

O vasto mundo contido nos modelos visuais exprime uma codificacao
acachapante, quanto ao planejamento das matrizes grafico-midiaticas e do
ponto de vista do editor. Porém, nos aspectos da transmissédo, eles sao
reproducfes unicas, com formato de documento, fatos e acontecimentos.

Transitando nos meios vetoriais do conhecimento.

No design da capa de revista, a imagem concebe dentro de certo valor
gréfico-pratico o registro da forma mesmo que, por enquanto, as
combinacbes de técnicas e tecnologias parecam se modificar,
particularmente, envolvendo outras solugdes e interferindo na compreenséao.
Mas, para isso outros modelos estdo disponiveis; enquanto isso, a

iconicidade da imagem encontra-se imersa no mundo dos signos.
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Se imagens documentais s&o vetores de informagédo e conhecimento,
percebemos que necessitamos, primariamente, da iconicidade que guarda
em si reconhecimentos envolvendo o0s receptores em uma area de
conservacao das relacdes midiaticas do objeto. JA que € 0 meio técnico na
feitura do objeto que devera possibilitar as analogias originalmente

concebidas e adquiridas, obrigatoriamente, para um verossimil registro.

Ou seja, nos objetos que controem as capas de revista o iconismo da
imagem esta basicamente direcionado, entre a objetividade acachapante da
forma e do sentido editorial. Também nele, a objetividade dos retratos na
midia soma o valor de iconicidade da imagem com a tradicao de revelar um

contato da imagem com a realidade dos temas e assuntos revelados.

As capas dessas revistas reproduzem cenarios, figuras, paisagens e
retratos, ora imersos no cipoal tipografico, ora como ilustracdo Unica, ora na
montagem fotografica, ora na expressao grafica induzida e assim por diante.
Permitem a praticidade de acesso histérico e interativo, gracas a estrutura
I6gica de classificacdo possivel, como a integracdo de métodos de inventariar
signos visuais e suas épocas. Pois ali eles estédo registrados e assim ficam a
disposicdo dos reconhecimentos. E uma fonte de consultas, uma
documentacao na qual encontramos, além de outras imagens, a presenca e
a evolucao registrada, ao longo da sua historia, por diversos designers e em

anos diferentes.

“O icone ndo é arbitrario, mas motivado por uma identidade de
proporcédo ou de forma”*?. Para a iconicidade das imagens aqui selecionadas,
o fotografico e/ou o ilustrador junta as similaridades com seu referente,

expde as imagens como que em substituicdo do real, analogo as realidades

'2 DEBRAY, Régis. Vie et mort de Iimage. Paris: Gallimard, 1992, p 296.
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tematicas e documentais compartilhadas pelos meios de expressao que

veiculam fatos e épocas de uma realidade.

As fotografias e os desenhos mostram a importancia da identificacdo
da iconicidade, principalmente dessa imagem que também €& um registro
documental. Percebemos que cada designer estabelece o seu olhar, seu
ponto de vista. Estdo somente diferenciadas pelos anos que separam o
registro de uma capa da outra. Dentro da problematica da epistemologia,
I6gica e técnica, percebemos que cada uma delas acrescenta fatores que

parecem reconstruir partes pragmaticas compostas de um todo informativo.

A producao e a recepcao das fotografias e ilustracbes publicadas, em
seus bons, pequenos e grandes formatos, determinam dimensdes visuais
nos espacos dos suportes. Se uma imagem é marcada pelo iconismo, ela
também carrega nela mesma a ambicdo tradicional de mostrar o que
acontece. Existe nisso a exata intencdo do design de capa e, por vezes, O
compromisso de somente transmitir a informacdo, através do documento
dos fatos e até de influenciar sobre eles. Por meio dessas imagens nos
encontramos proximos ao passado ao visualizarmos o presente datado de

cada revista.

Galeria
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